Bilag 1.2: Oversigtsnotat — Pulje for lokale og tveergiende turismeprojekter

Ansogt Indstillet goluli
Indsatsomrade Projekttitel Anseger g score 0- Indstilling*
DEM DEM 100
VZAEKST OG VERDISKABELSE
. o . HOS VESTKYSTENS .
Destinationsudviklingspuljen TURISMEERHVERYV - SAMMEN Destination Vesterhavet 3.750.000,00 | 3.750.000,00 83 A
OG HVER FOR SIG

Formélet med projektet er at imedegd COVID-19-pandemiens konsekvenser for turismebranchen. Projektet bidrager til udvikling, afprevning og salg af beredygtige
forretningsprodukter indenfor lokale fodevarer, cykelturisme, vandreturisme, overnatning samt attraktioner og formidlingssteder. Der er ogsé fokus pa en videreudvikling
af en fzlles digital strategi samt deling af viden og data langs Vestkysten.

SOS Limfjorden, Start, Overlevelse og

Dl T R o Samarbejde hos turismeerhvervet

Destination Limfjorden 1.000.000,00 | 1.000.000,00 83 A

SOS Limfjorden vil hjelpe turismeerhvervet i de tre kommuner bade med en kortsigtet her-og-nu-indsats og en laengerevarende indsats. Formalet er at veere med til at
sikre, at branchen kommer hurtigt p4 fode igen bl.a. via oplevelsesprodukter med udgangspunkt i den helt sarlige natur og omrédet. Som ny destination er der sarligt
fokus pé et endnu taettere samarbejde — isaer med erhvervet.

GRON GENSTART — sammen om en
styrket og baeredygtig Aarhusregion

GRON GENSTART udspringer af et presserende behov for at hjelpe turismevirksomhederne i Aarhusregionen tilbage pa sporet efter COVID-19 og samtidig optimere

destinationskonsolideringen og oge baredygtighed. Ambitionen med projektet er at skabe en bacredygtig genstart af Aarhusregionen, sa den samlede destination kommer
bade staerkere, gronnere og mere konsolideret ud pa den anden side.

Destinationsudviklingspuljen VisitAarhus 3.475.000,00 | 3.475.000,00 77 A

Restore Restaurants — genopretning af

Destinati ikli 1j . :
Estinationsudvildingspulien restaurationsbranchen 1 Hovedstaden

Wonderful Copenhagen 2.500.000,00 | 2.500.000,00 75 A

Projektet er malrettet en genopretning af hovedstadens restaurationsbranche for derigennem ogsa at styrke andre turismeakterer i veerdikaeden (fedevareproducenter,

grossister, kultur- og overnatningstilbud mv.) og sikre hurtig og agil omstilling til nye segmenter, &ndrede behov og nye samarbejder med henblik pa at satte turbo pa nye
baredygtige forretningsmodeller.

Destinationsudviklingspuljen | Felles Veekst i Nordjysk Turisme Destination Nordvestkysten 5.000.000,00 | 5.000.000,00 75 A

Projektet vil fortsette den internationale markedsfering af landsdelen i et offentligt/privat samarbejde mellem virksomheder, kommuner, destinationsselskaber og
VisitDenmark, der blev startet i 2019 (har tidligere modtaget stotte fra DEB, jf. indstillingsnotat).

Nye tider, nye oplevelser — pa tvaers af

Destinationsudviklingspuljen akterer

Destination Sjalland A/S 1.474.300,00 | 1.474.300,00 75 A

Projektet vil skabe nye forretningsmodeller, hvor de storste akterer i omradet gar forrest om at skabe nye oplevelsessammenhaenge, der dels styrker egen forretning, men
ogsé det tvaergdende samarbejde, tilpasset de nye rejse- og adfeerdsmenstre.

Konsolidering af Destination

Destinationsudviklingspuljen Kystlandet

Turistsamarbejdet Kystlandet | 1.461.500,00 | 1.461.500,00 75 A




Samlet
score 0- Indstilling*
100
Formélet er at sikre en ordentlig konsolidering og udvikling af den nye destination. Det sker via udarbejdelse og udmentning af en samlet strategi, identitet og
kerneforteelling for destinationen - herunder kortlegning af mélgrupper og produkter i tiden efter COVID-19 med fokus pa baeredygtig turisme, udvikling af digital
gaesteservice og et loft af de nuvarende tilbud til turister.
Revitalisering af havnemiljeerne 1
Destinationsudviklingspuljen | Destination SydkystDanmark og VisitSydsjelland-Men A/S 1.300.000,00 | 1.300.000,00 73 A
Sydhavsgerne
Projektet vil fokusere pa tiltreekning af turister, gaster, og lokale pa havnene, hvilket de forventer vil skabe ringe i vandet og potentiale for udvikling og innovation langs
kysterne. Beredygtighed pa havnen vil ligeledes vare et tema i projektet. Det fremgér af ansegningen, at formaélet er at realisere et stort strategisk udviklingspotentiale for
at genstarte havnemiljoerne.

Ansogt Indstillet
DEM DEM

Indsatsomride Projekttitel Anseger

De bedste fericoplevelser skaber vi

Destination Senderjylland 1.005.795,00 | 1.005.795,00 70 A
sammen - Fase 1

Destinationsudviklingspuljen

Projektets aktiviteter tager udgangspunkt i ferste fase af Destination Senderjyllands nye strategi ”De bedste ferieoplevelser skaber vi sammen” fra 2019, der skal bidrage
til at styrke destinationen i forlengelse af konsolideringen. Der indgar ogsa aktiviteter i projektet, der er malrettet serligt hardt ramte brancher, som felge af COVID-19-
pandemien.

Instant Green Tourism - Et 1-arigt
projekt til udvikling og test af
Destinationsudviklingspuljen | konkurrencedygtige og salgbare Infocenter Aalborg 2.000.000,00 | 2.000.000,00 65 A
baredygtige produkter og processer i
Destination Nord

Projektet vil med et konkret og effektivt baeredygtighedsprogram satte skub i Destination Nords turismevirksomheder i forhold til gren omstilling og baeredygtige
produkter og processer pa tvaers af de tre forretningsomrader (kyst- og naturturisme, erhvervs- og medeturisme og storbyturisme), tilskynde til nye samarbejdsformer og -
relationer og derigennem bidrage til destinationskonsolidering.

Udviklingsplan for turismen pa

Bornholm frem mod &r 2028 Destination Bornholm ApS 1.000.000,00 | 1.000.000,00 65 A

Destinationsudviklingspuljen

Projektets hovedformal er at etablere en felles langsigtet udviklingsplan for turismen pa Bornholm ved at inddrage alle relevante offentlige og private interessenter.
Formalet er samtidig at gennemfore en raekke forleb inden for fx digitalisering og klima for @ens virksomheder.

GENSTART - baredygtig genstart af
Destinationsudviklingspuljen | DK’s destination for meder mellem VisitHerning 1.250.000,00 | 1.250.000,00 65 A
mennesker
VisitHerning vil indga et teet samarbejde med MCH Messecenter Herning omkring udvikling af fagmesser. Projektet vil udvikle og fremtidssikre messeproduktet og
kickstarte produktudvikling af destinationens folgeerhverv og leisure-oplevelser. VisitHerning vil analysere, udvikle og skabe redskaber, prospekter og planer, der kan
medvirke til, at man kan mgdes igen og opleve sammen.

Datadrevet Destinationsudvikling og

T Visit Lolland-Falster A/S 1.050.000,00 | 1.050.000,00 65 A
Kommerecialisering af data

Destinationsudviklingspuljen

Visit Lolland-Falster og VisitSydsjaelland-Men vil samarbejde med virksomhederne om at indsamle data ved brug af bestdende og ny teknologi. Data bearbejdes og
sendes tilbage til virksomhederne som har efterspurgt ny viden til brug for det tvargaende arbejde med at gge antallet af overnatninger, turismeomsatningen og
turisternes tilfredshed.




Samlet

Indsatsomride Projekttitel Anseger Ansogt Indstillet score 0- Indstilling*
DEM DEM 100
e i WLl O BEERENES | e e o el e 850.000,00 | 850.000,00 | 82 A
turismeprojekter Brancheforening

Danmark

Projektet ensker via en raekke konkrete aktiviteter at motivere de danske feriechusejere til at gore deres ferichuse mere energieffektive og klimavenlige og pa denne made
kunne udbyde og markedsfere et overnatningsprodukt, der kan imedega eftersporgslen efter baeredygtige overnatningstilbud og bidrager til en mere baredygtig turisme i

Pulje for lokale og tveergaende
turismeprojekter

Baredygtige spisesteder og
madoplevelser pa en baeredygtig
solskinsg

Bornholms Landbrug &
Fadevarer

668.276,00

668.276,00

78

A

og baredygtig retning.

Projektet vil yde branchespecifik vejledning til fedevarevirksomheder i gendbningsfasen og udvikle spisesteder, madoplevelser og fedevarer pd Bornholm i en stedbunden

Pulje for lokale og tveergaende
turismeprojekter

CAMP NOW — BUILDING
SUSTAINABLE OUTDOOR CAMPS
AND BRANDS

Dansk Kyst- og Naturturisme

2.645.000,00

2.645.000,00

78

A

Via virksomhedsnare udviklingsforleb vil projektet arbejde med det danske campingprodukt, der skal transformeres til "beredygtig outdoor overnatning" af hej kvalitet.
Projektet udvikler og gennemforer en brandingindsats, der skal skabe kendskab og opmaerksomhed hos prioriterede malgrupper pa naermarkederne.

Pulje for lokale og tveergaende
turismeprojekter

Danish Bike Hotels

Thinkahead Aps

677.644,00

677.644,00

76

A

Danish Bike Hotels er et samarbejde med udgangspunkt i de 65 individuelt og privatejede hoteller i keeden Small Danish Hotels med fokus pa cykelturister. Et nyt
produkt, i ferste omgang malrettet danskere, vil pa kort sigt vaere medvirkende til overnatninger og restaurantomsatning (som er udfordret pga. COVID-19). Pa leengere
sigt fokuseres ogsé pé internationale gester og evrige hoteller i landet.

Pulje for lokale og tveergaende
turismeprojekter

Vadehavet og Marsken pa spisebordet
— sammenspil mellem turismeerhvervet
og fadevareproducenter langs
vadehavet

Foreningen Tendermarsk
Initiativet

670.000,00

670.000,00

73

A

Turisme -og fodevareerhvervet kickstartes med fokus pa akterinvolvering, samskabelse mellem erhvervene, netverk, oplevelsesudvikling, rddgivning og vejledning.
Initiativer i relation til Vadehavet og marsken samles, s Vadehavets og marskens fodevarer synliggeres, og erhvervet kan indhente viden, udvikle oplevelser i fallesskab
og erfaringsudveksle innovative ideer og nye forretningsomréder.

Pulje for lokale og tveergaende
turismeprojekter

Gron vakst i festivaler og events

Aalborg Kommune

1.018.303,72

1.018.303,72

70

A

Formélet med projektet er at skabe veekst i festivaler og events gennem beredygtige forretningsmodeller, som mindsker ressourceforbruget, reducerer affaldsmangderne,
oger viden og kompetencer samt skaber nye produkter og nye samarbejds- og markedsferingsmuligheder i en tid, hvor COVID-19-krisen har medfert omsetningsnedgang
og skubbet til nye digitale formater.

TURISME & TRANSAKTIONER -
Pilotprojekt om betalingskortdata

Pulje for lokale og tveergaende

. 3 VisitDenmark
turismeprojekter

930.000,00 | 930.000,00 70 A

Anonyme og aggregerede betalingskortdata som datakilde kan bidrage med unik og mere aktuel viden om turisternes adfaerd, herunder nationalitet, forbrugsmenster og
mobilitet pa sdvel nationalt niveau som destinations- og kommuneniveau. Mélet er, at brugerne (destinationerne og turismeaktarerne) kan folge aktuelle negletal i et
tracking-veaerktej.




Indsatsomrade

Projekttitel

Anseger

Ansegt
DEM

Indstillet
DEM

Samlet
score (-

Indstilling*

Pulje for lokale og tveergaende
turismeprojekter

Cruise Comeback - krydstogt i en
COVID19-kontekst

CruiseCopenhagen Network

1.050.000,00

1.050.000,00

100

67

Ansggningen tager udgangspunkt i COVID-19-pandemiens pavirkning pa krydstogtturisme. CruiseCopenhagen vil opbygge og afpreve viden om krydstogtgasternes
&ndrede rejseadfzerd for, under og efter besog, s& de danske krydstogtdestinationer kan f& mere ud af krydstogtgaesterne samtidig med, at markedsfoering overfor
krydstogtrederier vil blive mere malrettet og effektfuld.

Pulje for lokale og tveergaende
turismeprojekter

Baredygtige oplevelser og attraktioner
1 Danmark

HORESTA

1.330.362,50

1.328.700,00

65

A

Projektet vil udvikle og fremme baredygtige turistoplevelser og attraktioner og (som en del af deres planlagte aktiviteter) bl.a. indsamle og dele viden og rad om
baeredygtighed pa attraktioner, tilpasse GREEN KEY-market (som HORESTA i forvejen ejer) til attraktioner og forlystelser mv. med henblik pa bl.a. at senke milje- og
klimaftrykket, nedbringe turistvirksomhedernes udgifter og sikre omsatning med fremtidens ansvarlige gaester.

Pulje for lokale og tveergaende
turismeprojekter

Fem smukke ger udfordrer til Big Five
Safari

Samsg Erhvervs- og
Turistcenter

1.220.000,00

1.220.000,00

65

A

Pa tveers vil fem eer motivere til besog ved at opfordre til "The Big Five” oplevelser i en dansk kontekst. F.eks. spille golf pé alle fem oer, vandre eller bestige hojeste
punkt pa alle fem eer. Geesten dokumenterer oplevelsen med upload af billeder til Instagram og medvirker til, at ”Big Five” ager kendskabet til gerne.

Pulje for lokale og tveergaende

Sammen bliver vi klogere, starkere og

turismeprojekter

Vadehavet og marsken

. 2 . Turisthus Nord F.M.B.A. 1.471.000,00 - 60 C
turismeprojekter mere levedygtige
Formalet med projektet er at styrke turistvirksomheder i Frederikshavn Kommune m.fl. Der etableres netveerksgrupper for virksomhederne med henblik pa
udviklingsaktiviteter, herunder idéer til signaturprojekter, som skal forege omsatningen og antallet af overnatninger i omradet.
Pulje for lokale og tveergdende ML G, Sy dor
) & & naturoplevelser og vaekst 1 Nationalpark | Marsk Camp A/S 1.815.000,00 - 55 C

Formélet med projektet er at opfer

e et 25 meter hojt tarn i marsken ved Skearbeek. Tarnet er en del af en storre investering i omrédet, og skal som ny attraktion veere med
til at skabe nye oplevelser af hgj kvalitet og derigennem tiltraekke flere gaester og flere investeringer samt skabe vakst og arbejdspladser i hele Vadehavsomradet.

Pulje for lokale og tveergaende
turismeprojekter

Nyt liv i Genner Bugt

Genner Bugt Netveerk

548.467,00

55

C

Formalet med projektet er at tiltraekke turister og borgere til Genner Bugt gennem pop-up arrangementer gennemfort af fortrinsvist lokale virksomheder. Pop-up
arrangementerne kan fx ga pa madkultur, hvor lokale restauraterer tilbyder bespisning i seerlig attraktiv natur. Aktiviteterne i projektet er udvikling og implementering af
koncepter for pop-up arrangementer.

Pulje for lokale og tveergaende
turismeprojekter

Inbound Services — Qge turismen
indenfor leisure og MICE-segmenterne
til Danmark via B2B salg

Inbound Services ApS

1.900.000,00

55

C

Projektets formal er at skabe international opmarksomhed pé danske turismeprodukter gennem B2B salg og markedsfering overfor professionelle bureauer. Via
institutionelle aktarer, fx lufthavne, transportselskaber samt destinationsselskaber som platformen for gvrige turistakterer vil der blive udviklet tilpassede turistpakker
med udgangspunkt i regionerne Nordjylland, Midtjylland samt Segnderjylland. I forhold til turistaktererne arbejdes der med bl.a. uddannelse og beredygtighed.

Pulje for lokale og tveergaende
turismeprojekter

Guidede ture pa Danmarks oer

Motes IVS

547.816,00

50

C




Samlet
score 0- Indstilling*
100

Projektet vil inspirere danskerne til at vere turister pd de danske eer gennem digitalt guidede dagsture. Dagsturene faciliteres gennem en web app, som indeholder
lokationsbaseret forteellinger omkring kulturelle og historiske steder.

Ansogt Indstillet
DEM DEM

Indsatsomride Projekttitel Anseger

Pulje for lokale og tveergdende | H.C. Andersens Bedstemors Hus - et

turismeprojekter kulturelt experimentarium BRI 953.876,00 i 45 ¢

H.C. Andersens Bedstemors Hus er et 325m2 oplevelsesrum i Bogense. Her skal turister - barn og bernefamilier lege, vaere kreative sammen og spejle sig i H. C.
Andersens seks fantasi-miljeer. Huset er sidelebende et laboratorium for udvikling af H. C. Andersen baseret oplevelses- og leringsmateriale malrettet kinesiske
bernefamilier og pedagoger.

Udvikling marketing-, branding- og
Pulje for lokale og tveergaende | formidlingsstrategi for at gge Middelaldercentret (Nykebing 241.500.00 i 40 C
turismeprojekter besogstallet og kundeoplevelsen under | Falster) T
Covid-19

Projektets formal er at tiltreekke tyske familier til historiske oplevelser pa Middelaldercentret, Nykebing Falster, tilpasset Covid-19 forhold og dermed styrke indtjeningen
for centreret samt de omkringliggende turistvirksomheder.

Pulje for lokale og tveergaende

S Copenhagen Light Festival Copenhagen Light Festival 2.937.000,00 - 38 C

Copenhagen Light Festival er en érligt tilbagevendende lysevent i Kebenhavn. Festivalen foregér udenders i februar og stremmen er gron. I 2020 viste festivalen 46 unikke
kunstvaerker gratis pa udvalgte steder i Kebenhavn.

Pulje for lokale og tveergaende

. > OMHU Hyvide Sande Virkekraft 517.200,00 - 35 C
turismeprojekter

Formalet med projektet er at skabe gget opmarksomhed pé strandene péa den danske vestkyst samt pa at formidle fortallingen om havplast og vigtigheden af rene strande.
I projektet vil man gennemfore strandrensninger samt etablere en arbejdende café, der gennem formidling og genanvendelse vil oplyse og skabe opmarksomhed omkring
havplast og det affald der strander pé vestkysten.

Pulje for lokale og tveergaende

D A Tillid er neglen Skipit ApS 803.240,00 - 30 C

Projektet vil lave en app-baseret rejseplanlaegger specifikt til turister i Kebenhavn og omegn. Appen skal hjzlpe turister med at benytte kollektiv-transport i
Hovedstadsomréadet. Appen vil bl.a. indeholde E-wallet, en chatbot samt en CO2-taller.

Crowdsourcet idékatalog med nye
digitale og teknologiske
innovationsmuligheder for
turismebranchen i en dansk kontekst
under og efter COVID-19

Lokale og tveergaende gllig‘;ut for Fremtidsforskning 177.000,00 i Ikke C

turismeprojekter scoret

Dette projekt vil hjelpe turismens akterer i Danmark med at udnytte ellers oversete innovative ideer gennem et crowdsourcet ide-udvekslings innovationsprojekt designet
af Institut for Fremtidsforskning, sa turistbranchen kan traffe de bedst mulige valg i nutiden og - pé dette grundlag - bedre skabe branchens fremtid.

* Sekretariatets indstillingsnotater (inkl. scoring pd enkeltkriterier samt indstilling til afslag eller tilsagn), vurderingskriterier og selve ansogningsskemaerne er
tilgeengelige for bestyrelsen pa AdminControl.
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