Medfinansieret af

s Danmarks
. Den Europaiske Union

. Erhvervsfremmebestyrelse

Projektbeskrivelser — Lokale og tvaergiende turismeprojekter

Projekt og tilsagn Ansoger Projektbeskrivelse

Udviklingsplan Jyllands | Destination Formélet med projektet er at skabe grundlaget for et samlet loft af

Ostkyst Nord FMBA turismen i geografien langs den nordlige del af Jyllands estkyst,
der dakkes af Destination Nord, Destination Himmerland og

Tilsagnsbelob: VisitAarhus. Det skal ske via sammen-tenkte udviklingsplaner pa

3.171.925,00 kr. tveers af de tre destinationer samt via lokale strategisk-fysiske ud-

viklingsplaner i udvalgte ferieomréder. Formélet med udviklings-
planerne er at tilvejebringe et prioriteringsgrundlag for en langsig-
tet baeredygtig udvikling af turismen. Projektet er faseopdelt og
hovedaktiviteterne vil felge de trin, som Dansk Kyst- og Naturtu-
risme (DKNT) har anvendt ved udarbejdelsen af udviklingsplaner
i andre destinationer.

Groenne ferichuse Ferichus- Projektets formal og forventning er at indfere market ”Grenne fe-
udlejernes richuse”, sa det bliver lettere at skelne de feriehuse, der har et op-

Tilsagnsbelob. Branchefor- timeret energi- og vandforbrug og pé den vis er mere baeredygtige,

1.575.750,01 kr. ening fra de gvrige ferichuse. Anseggningen bygger videre pa det tidli-

gere arbejde 1 projektet 100 % beaeredygtigt feriehus, hvor der blev
opstillet en reekke baeredygtighedsparametre, der tilsammen dan-
ner grundlaget for merkningsordningen ”Grenne feriechuse”. Pro-
jektet er inddelt i 5 aktiviteter, og parallelt med projektets aktivite-
ter vedr. implementering af energi- og vandbesparende tiltag i
maerket ”Grenne feriechuse”, er det forventningen, at der i regi af
”Partnerskab om baredygtig udvikling i dansk turisme” pabegyn-
des et udviklingsarbejde vedrerende udvikling af certificering til
danske ferichuse.

Turismens Data Hub Visit Denmark | Formalet med projektet er at forankre en faelles national dataplat-
form, der skal understotte det danske turismeerhverv og de danske

Tilsagnsbelob: destinationsselskaber i at anvende data til strategisk udvikling af

4.426.450,80 kr. deres forretning og destination. Projektet skal bidrage til at skabe

en mere baredygtig udvikling i dansk turisme med afsat i viden
og aktuelle data. Projektet indeholder fem aktivitetsspor, som til-
sammen skal veere med til at sikre et samlet kompetenceloft af
dansk turisme og bidrage til at fremme brugen af data, og output
omfatter bl.a. udvikling af en plan for koncept- og netvaerksforlab
for destinationsselskaber og nationale turismeorganisationer. Der-
udover bidrager projektet til realiseringen af pejlemaerkerne i Nati-
onal strategi for baeredygtig veekst i dansk turisme.

Outdoorturisme pa Fyn | Destination Projektets formal er at styrke Fyn og @erne som et samlet kvali-
og Derne Fyn tetsrejsemal inden for outdoorturisme, efter at Destination Fyn i en
arraekke har arbejdet med outdoor-produkter inden for bl.a. van-
Tilsagnsbelob: dring, cykling og lystfiskeri. Det skal ske via en digital formid-
3.527.130,33 kr. lingsplatform, som samler outdoortilbud i destinationen og ger

dem synlige over for bade turister og borgere. Platformen skal
desuden vare med at brande og understette Fyn som outdoor-de-
stination under kernefortaellingen Outdoor Fyn og Qerne og der-
med synliggere eksisterende outdoor-produkter. Projektet forven-
ter inden for projektperioden at have minimum 100 akterer
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reprasenteret pa platformen samt have lanceret kernefortellingen

Outdoor Fyn og Qerne. Nér projektet er afsluttet, vil den digitale
platform blive udbudt p& markedet til andre destinationsselskaber.

Wayfinding — fra lokalt | Dansk Kyst- Projektet har til formal at udvikle nationale baredygtige redskaber
til nationalt perspektiv og Naturtu- og principper for wayfinding med afsat i den viden, der allerede
risme eksisterer om wayfinding i bade fysisk og digital form. Formélet
Tilsagnsbelob.: er at skabe en national konsensus i kyst- og naturturismen om-
500.000,00 kr. kring wayfinding, og hvordan der arbejdes med fysisk skiltning,
digital navigation og placebranding. Projektet adresser tre temaer
fra den nationale turismestrategi: Sammenhangende branding,
markedsfering og turistinformation, destinationsudvikling og ud-
vikling af kvaliteten af det danske turismeprodukt samt udvikling
af turismen i samspil med samfundet. Projektets aktiviteter bestar
af vidensopsamling og erfaringsudveksling samt udvikling og for-
midling af redskaber om wayfinding.
TOURISM Wonderful Projektet vil realisere én af ambitionerne fra Hovedstadens genop-
TOGETHER Copenhagen retningsplan Comeback Copenhagen om, at turismen skal vere til
gavn for hele Hovedstaden, inkl. Hovedstadens indbyggere. Pro-
Tilsagnsbelob.: jektet vil indfri mal om, at borgerne i Hovedstaden fortsat skal
7.294.425,33 kr. bakke op om vakst i turisme og forebygge borgermodstand mod
turisme som set i andre storbyer. Projektet vil arbejde inden for to
hovedaktivitetsspor. I det forste spor ”Civic impact” vil projektet
soge en turisme med folkeligt mandat og medskabelse. I andet
spor ”Copenhagen beyond” vil projektet bl.a. skabe rammer for et
bredt samarbejde om turismeudvikling pa tvers af kommuner og
organisationer i hele regionen. Endelig fokuseres pa gren mobili-
tet, herunder initiativer, der imgdegér konkrete udfordringer ift.
turisters mobilitet i den brede geografi pa en baredygtig made.
PEOPLE & PLACES Fonden Visit Projektet vil forlgse et uudnyttet forretningsudviklingspotentiale
CONNECTED - new Aarhus ved at adressere et pressende behov for staerkere sammenhangs-
synergies and value for kraft pa tveers af geografi, akterer og forretningsomrader i de otte
cities, coast, and coun- midt- og @stjyske kommuner i Aarhusregionen. VisitAarhus vil
tryside in the Aarhus tage lederskab pa destinationens baeredygtige turismeudvikling
Region gennem en rakke aktiviteter, der afdekker og udvikler nye veje
og modeller for samarbejde mellem turismevirksomheder og bor-
Tilsagnsbelob: gerne, oger vaerdiskabelsen pa tvars af forretningsomrader og
5.650.093,85 kr. styrker den baredygtige omstilling (og medansvaret herfor) hos
virksomhederne med henblik pa bl.a. at genvinde de internationale
gaester og bidrage til mere geografisk og saesonmeessig spredning
af geester i destinationen.
Strategic Marketing Al- | Visit Lolland- | Gennem en tredelt strategisk indsats med fokus pé destinationsud-
liance - Zealand (SMA- | Falster A/S vikling, forretningsudvikling og markedsfering har projektet til

2)

Tilsagnsbelob:
7.685.652,10 kr.

formal at styrke turismen pa Sjelland og eerne samt det strategi-
ske arbejde mellem de fem destinationer uden for Kebenhavn.
Projektets mélgruppe er turismevirksomheder i destinationerne og
internationale turister. Projektets hovedaktiviteter er organiseret i
tre trin, hvori der gennemfores en raekke aktiviteter, der understot-
ter hinanden og er gensidig afthengige. Det er projektets ambition,
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at turismeovernatninger og turismeomsatningen gges, at en raeekke

virksomheder har pabegyndt relevant maerknings- ellers certifice-
ringsforleb inden for beeredygtighed samt, at en raekke virksomhe-
der vurderer, at de opnaet en storre grad af ekonomisk, social
og/eller miljomassig beredygtighed.

Jagten pa "De grenne
idealister"

Tilsagnsbelob:
11.703.508,36 kr.

Destination
Nordvestky-
sten

Ansgger vil understette mélsatningen om at skabe en beredygtig
turismeudvikling pa Vestkysten, som der kan leves af og med hele
aret. Formalet med projektet er overordnet at udvikle og markeds-
fore Vestkystens stedbundne styrkepositioner inden for autocam-
perturisme samt feriehuset som et baeredygtigt overnatningspro-
dukt til brug i flere s@soner. Projektet vil gennem fire aktivitets-
spor bygge videre pa tidligere projekters ambitioner og tage yder-
ligere strategiske traek mod videreudvikling og konsolidering af
fremtidens helarsturisme pa Vestkysten. En overvejende andel af
budgettet omfatter international markedsfering, hvilket ansgger
begrunder skyldes, at der er stor konkurrence om Vestkystens pri-
oriterede markeder og malgrupper.

I Gang med den Grenne
Rejse

Tilsagnsbelob:
1.596.445,00 kr.

Destination
Senderjylland

Projektet vil bidrage til, at Destination Senderjylland og omradets
turistvirksomheder kan satte skub i udviklingen mod at blive en
gron turistdestination. Mindre end 1 pct. af virksomhederne i Sen-
derjylland er beeredygtighedscertificerede, og projektet vil adres-
sere denne udfordring ved bl.a. at udbyde 1:1 sparring, workshops
og inspirationsmateriale til overnatningssteder, der kan hjelpe
dem frem mod en certificering. Desuden vil der blive udarbejdet
en strategi for, hvordan Destination Senderjylland arbejder med
baredygtighed i udviklingen af turismeproduktet samt information
om baredygtighed pa Destination Senderjyllands hjemmeside og
kommunikationskoncept til de virksomheder, der har implemente-
ret relevante baeredygtighedstiltag.

Bornholms Turisme -
hele aret og pé hele gen

Tilsagnsbelob.:
5.305.863,80 kr.

Destination
Bornholm
ApS

Projektet vil iveerkseatte en raekke tiltag, som er anbefalet i ”Ud-
viklingsplan for turismen pa Bornholm frem mod ar 2030” med
det formal at medvirke til at realisere visionen om Bornholm som
et helarsbaseret, baeredygtigt og foretrukket rejsemél med hej kva-
litet og international gennemslagskraft. Projektet fokuserer seerligt
pa udvikling og organisering af styrkepositionen Outdoor, samar-
bejde om identitet for geografiske steder samt virksomhedsudvik-
ling primaert i forhold til anvendelse af digitale data fra den natio-
nale dataplatform. Projektet har to hovedfokusomrader: 1) Net-
vaerksdannelse og organisering af akterer indenfor outdoor og
geografiske omrader og 2) Virksomhedsudvikling.

Tilbage til fremtiden -
baredygtig geesteservice
og produktudvikling

Tilsagnsbelob:
1.932.350,00 kr.

Destination
Himmerland

Projektets formal er at videreudvikle og redefinere arbejdet med
produktudvikling og gaesteservice hos turismevirksomheder i
Himmerland og pé Lolland-Falster med henblik pé at age mar-
kedsrelevans og konkurrencedygtighed hos aktererne i omraderne
pa en fremtidssikret og baredygtig made — til inspiration for andre
destinationer. Malet er, dels at kompetenceudvikle destinationer-
nes turismeakterer til at skabe konkurrencestarke produkter, som
gaster vil rejse efter, og dels at inddrage aktererne strategisk og
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aktivt i at lede geesterne rundt pa destinationen, sa de anspores til
at besoge flest mulige turismevirksomheder og attraktioner. Pro-
jektet bestér af fem aktivitetsspor.

Det internationale po-
tentiale i det lokale -
kulturmiljeer som driver
for den stedbundne tu-
risme

Tilsagnsbelob.:
734.500,00 kr.

Maltfabrikken

Det overordnede formal med projektet er at undersoge de danske
kulturhuses og -miljeers rolle i turisme- og oplevelsesekonomien.
Over en projektperiode pa to ar og syv maneder vil projektet ud-
vikle og teste autentiske kulturoplevelser for det internationale tu-
ristsegment med udgangspunkt i lokale erhvervsdrivende pa tvers
af turismebranchen. Projektet gennemfores i et partnerskab mel-
lem de tre kulturhuse Maltfabrikken (Ebeltoft), Godsbanen (Aar-
hus) og Slagteriet (Holstebro) samt kulturforvaltningerne i Holste-
bro, Aarhus og Syddjurs kommuner. Derudover er VisitAarhus
sparrings- og samarbejdspartner i projektet. Projektet bestér af
fem aktivitetsspor.
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