5.3.2 — Oversi
Projekttitel Ansogt DEM (kr.) Indstillet DEM (kr.) Indstilling

tsnotat — Udmentning: Lokale og tvaergiende turismeprojekter 2023*

Samlet score

Udviklingsplan Jyllands Ostkyst Destination Nord FMBA 3.171.925,00 3.171.925,00

Projektets formél er at tilvejebringe et prioriteringsgrundlag for en langsigtet baredygtig udvikling af turismen langs den nordlige del af Jyllands estkyst (Aarhusregionen, Destination
Himmerland og Destination Nord). Projektet vil, med baggrund i Dansk Kyst- og Naturturismes model, udvikle falles strategiske retningslinjer og udarbejde to sarskilte udviklingsplaner for
hhv. den nordlige og sydlige del af geografien. I projektets sidste fase skal der i forleengelse af udviklingsplanerne udarbejdes seks lokale strategisk-fysiske udviklingsplaner for udvalgte
prioriterede fericomréder. Som et centralt element sikres der lebende input, politisk forankring og godkendelse af planerne i de 14 deltagende kommuner.

el 1.575.750,01 1.575.750,01 81 A
Brancheforening

Projektets formél og forventning er at indfere merket Greonne ferichuse”, s& det bliver lettere at skelne de ferichuse, der har et optimeret energi- og vandforbrug og pa den vis er mere
baredygtige, fra de ovrige ferichuse. Ansggningen bygger videre pa det tidligere arbejde i projektet 100 % beredygtigt ferichus”, som danner grundlag for merkningsordningen ”Grenne
ferichuse”. Projektets aktiviteter bestar af udvikling af en app og database til ansggning af merket, implementering af merket i udlejningsbureauers bookingsystemer, informationskampagne
og udvikling og implementering af yderligere indikatorer i maerkningsordningen. Arbejdet med maerkningsordningen skal bidrage til Dansk Kyst- og Naturturismes arbejde med en national
baeredygtighedscertificering af overnatningssteder.

Turismens Data Hub Visit Denmark 5.256.607,49 4.426.450,80 80 A

Grenne feriehuse

Projektets formal er at forankre en fzlles national dataplatform, der skal understotte det danske turismeerhverv og de danske destinationsselskaber i at anvende data til strategisk udvikling af
deres forretning og destination. Projektets aktiviteter har fokus pa at kompetencelofte de 19 destinationsselskaber, sa de bliver i stand til at kunne gé i dialog med turismeerhvervet om de
muligheder, som dataplatformen rummer. Projektets output omfatter bl.a. udvikling af et koncept- og netverksforlgb for destinationsselskaber og nationale turismeorganisationer,
gennemforelse af udviklingsaktiviteter i platformen samt opkobling af destinationsselskaber til platformen. Ved projektets afslutning forventes det, at alle 19 destinationsselskaber har eget
deres kompetencer vedr. viden om og brug af dataplatformen, at alle 19 destinationsselskaber anvender platformen og at 76 virksomheder anvender platformen.

Outdoorturisme pa Fyn og Oerne Destination Fyn 3.527.130,33 3.527.130,33 76 A

Projekts formal er at styrke Fyn og gerne som et samlet kvalitetsrejsemal inden for outdoorturisme. Det skal ske via en digital formidlingsplatform, som samler geografiens outdoortilbud
(cykelruter, vandrestier, fiskepladser etc.) og gor dem synlige over for bade turister og borgere. Platformen skal samtidig synliggere relevante erhverv i forbindelse med outdoorprodukterne
som fx spise- og overnatningssteder, seveerdigheder og butikker. I projektets sidste ar gennemferes 2-3 markedsferingskampagner i Tyskland, som samtidig vil fungere som test og feedback
pa platformen.

Wayfinding — fra lokalt til nationalt perspektiv Dansk Kyst- og Naturturisme 500.000,00 500.000,00 76 A

Projektet vil udvikle nationale baeredygtige redskaber og principper for wayfinding. Formalet er at skabe en national konsensus i kyst- og naturturismen omkring wayfinding, og hvordan der
arbejdes med wayfinding i forhold til fysisk skiltning, digital navigation og placebranding. Redskaberne der udvikles i projektet skal bygges pa erfaringer og cases fra bl.a. det af bestyrelsen
tidligere stottede projekt ”Vakst og vardiskabelse hos Vestkystens turismeerhverv”. Projektets aktiviteter bestéar af vidensopsamling og erfaringsudveksling samt udvikling og formidling af
redskaber om wayfinding. Principper og redskaber samles i et katalog. Derudover arbejdes der ogsa med konkrete anbefalinger til forskellige interessentgrupper samt en konkretisering og
definition af forskellige begreber inden for wayfinding og forskellige niveauer og typer af wayfinding.

TOURISM TOGETHER Wonderful Copenhagen 9.239.952,00 7.294.425,33 75 A

Projektet adresserer borgeropbakning som forudsetning for fortsat turismevekst i hovedstaden og vil bl.a. arbejde med aktuel forebyggelse af borgermodstand mod turismen samt den mere
langsigtede strategiske destinationsudvikling (fx via aktiviteter, der har fokus pa hhv. mere geografisk spredning af turister samt “klogere” samling af turister). Sammenhangen mellem
Keabenhavn og resten af Greater Copenhagen skal styrkes og forbedre forudsetningerne for lokal forankring og vakst af turismen i hele regionen. Med afsat i internationale erfaringer vil
projektet fx udvikle en “kebenhavnermodel” for lokalinddragelse i destinationsudviklingen, der skal bidrage til at kebenhavnerne fortsat bakker op om veekst i turismen i Kebenhavn.
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PEOPLE & PLACES CONNECTED - new synergies
and value for cities, coast and countryside in the Fonden Visit Aarhus 7.157.054,00 5.650.093,85 75 A
Aarhus Region

Projektet adresserer et pressende behov for at skabe en sterkere sammenhangskraft pa tvars af geografi, akterer og forretningsomrader i Aarhusregionen. VisitAarhus vil tage lederskab pa
destinationens baredygtige turismeudvikling gennem en raekke aktiviteter, der styrker hhv. samarbejde mellem turismevirksomheder og borgere, baeredygtige omstilling og medansvar hos
virksomhederne med henblik pa bl.a. at genvinde internationale gaster og bidrage til mere hensigtsmassig spredning af gaester i destinationen. Konkret vil projektet bl.a. udvikle nye
samarbejdsmodeller, dialog- og netverksformer, der styrker den lokale deltagelse og opbakning, ideudvikle koncepter for regenerative oplevelser til gavn for natur, turister og lokalsamfund
samt udvikle stedsbaserede videns- og dataindsatser (koblet til en national dataplatform).

Strategic Marketing Alliance - Zealand (SMA-Z) Visit Lolland-Falster A/S 9.735.524,50 7.685.652,10 75 A

Gennem en tredelt strategisk indsats med fokus pa destinationsudvikling, forretningsudvikling og markedsforing har projektet til formal at styrke turismen pé Sjelland og eerne samt det
strategiske arbejde mellem de fem destinationer uden for Kebenhavn. Alt dette for at std sé& steerkt som muligt inden Femern Belt-forbindelsen. Udover et skaerpet fokus p& udenlandske
turister fokuserer projektet pé udnyttelse af kapaciteten i en sterre del af dret.

Jagten pa "De gronne idealister" Destination Nordvestkysten 14.825.000,00 11.703.508,36 75 A

Ansgger vil sammen med de to gvrige destinationer langs Vestkysten understette malsetningen om at skabe en baredygtig turismeudvikling pa Vestkysten, som der kan leves af og med hele
aret. Formalet med projektet er overordnet at udvikle stedbundne Vestkyst-styrkepositioner inden for autocamperturisme samt feriehuse som et beeredygtigt overnatningsprodukt til brug i
flere sesoner. Derudover omfatter projektet international markedsfoering og analyse. Fokus er serligt pa malgruppen ”De gronne idealister”, som vardsatter og eftersporger den kultur og
natur, som Vestkysten rummer.

I Gang med den Groenne Rejse Destination Senderjylland 1.596.445,00 1.596.445,00 75 A

Formélet med projektet er, at Destination Senderjylland i samarbejde med turismeerhvervet i destinationen far igangsat udviklingen mod at blive en gron turistdestination. Under 1 pct. af
virksomhederne i Senderjylland er i dag baeredygtighedscertificerede. Den udfordring vil projektet adressere ved bl.a. at udbyde 1:1 sparringsforlab og workshops malrettet
turismevirksomhederne, og der vil blive udarbejdet inspirationsmateriale malrettet overnatningssteder, der kan hjaelpe dem frem mod en certificering. Derudover vil man i projektet udarbejde
en strategi for, hvordan Destination Senderjylland skal arbejde med baredygtighed i udviklingen af turismeproduktet og webkommunikation om baredygtighed.

Bornholms Turisme - hele dret og pa hele gen Destination Bornholm ApS 6.721.012,91 5.305.863,80 75 A

Formélet med projektet er at ivaerksette en reekke tiltag, som er anbefalet i Udviklingsplan for turismen pd Bornholm frem mod dar 2030 med det formal at bidrage til realiseringen af visionen
om Bornholm som et helérsbaseret, beredygtigt og foretrukket rejsemal med hej kvalitet og international gennemslagskraft. Projektet fokuserer sarligt pad udvikling og organisering af
styrkepositionen "Outdoor", samarbejder om identitet for geografiske steder samt virksomhedsudvikling primeert i forhold til anvendelse af digitale data fra den nationale dataplatform. Projektet
har to hovedfokusomrader: 1) Netvaerksdannelse og organisering af akterer indenfor outdoor og geografiske omréder og 2) virksomhedsudvikling.

Tilbage til fremtiden - beeredygtig gaesteservice og

R Destination Himmerland 1.932.350,00 1.932.350,00 71 A
produktudvikling

Projektets formal er at videreudvikle og redefinere méaden, der arbejdes med produktudvikling og gaesteservice pd, si Himmerland og Visit Lolland-Falster far markedsrelevans og
konkurrencedygtighed pa en fremtidssikret og baredygtig made. Malet er at kompetenceudvikle destinationernes turismeakterer til at skabe konkurrencestaerke produkter, som gaester vil rejse
efter og samtidig inddrage dem strategisk og aktivt i at lede gaesterne rundt pa destinationen, sa de anspores til at besgge og bruge penge hos flest mulige turismevirksomheder og attraktioner —
alt sammen for i den sidste ende at age gastetilfredsheden, den lokale turismeomsetning og skabe arbejdspladser til folge. Resultatet af projektet er at bidrage til flere overnatninger isar i
skuldersasoner, gge turismeomsatningen, sikre bedre gestetilfredshed og flere frivillige verter i geesteservicen.
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Det internationale potentiale i det lokale -

kulturmiljeer som driver for den stedbundne turisme BikliEeld e (BRI ALY 0 A

Projektets formal er at undersoge de danske kulturhuses og kulturmiljeers rolle i turisme- og oplevelsesekonomien. Projektet gennemfores i et partnerskab mellem de tre kulturhuse
Godsbanen, Maltfabrikken og Slagteriet, samt kulturforvaltningerne i Holstebro, Aarhus og Syddjurs kommuner. I projektperioden vil man udvikle og teste autentiske kulturoplevelser for det
internationale gestesegment med udgangspunkt i lokale erhvervsdrivende pa tveers af turismebranchen. Projektets vigtigste output og resultater omfatter etablering af et nyt tvaerregionalt
videns- og praksissamarbejde mellem de tre kulturhuse, der skal give indsigt i hvordan kulturhuse kan forbedre turismeprodukter og gasteoplevelser, udvikling og trykprevning af minimum
ni prototyper pa nye gesteoplevelser samt udarbejdelse af en rapport inkl. handlekatalog med case-beskrivelser, der gores tilgaengelig for alle kommuner og kulturhuse i Danmark.

RE:TURN - udvikling af en regenerativ event VisitHerning 1.892.500,00 0,00 65 C

Projektet har til forméal at udvikle et koncept for et event, der bade er regenerativt og har regenerativitet som tema. Det regenerative event skal forstds som et koncept, hvis indsatser er sterkt
forankrede i og i balance med lokalsamfundet, sdledes eventet medferer flere positive end negative effekter, bade i form af CO2-udledning og vaerdiskabelse for destinationen. Langt
storstedelen af VisitHernings turismeomsatning kommer fra erhvervs- og medeturismen, hvorfor VisitHerning med projektet kan understette eventudviklingen og -tiltreekningen de
kommende ar, herunder sté steerkere i den internationale konkurrence om at tiltraekke enkeltstiende og megaevents.

Danmarks Maddestinationer 2.0 Visit Lolland-Falster A/S 6.302.210,00 0,00 65 C

Projektet Danmarks Maddestinationer 2.0 bygger videre pa Danmarks Maddestinationer, der blev ivarksat i 2021 og har til formél at skabe gget omsatning og flere overnatninger gennem
malrettet udvikling af flere og bedre madoplevelser til turister. Saledes vil Danmarks Maddestinationer 2.0 fortsaette udviklingen af flere, bedre og nye oplevelser, hvor maden udger en
vaesentlig del af turismeproduktet for danske og udenlandske turister. Fokus er ikke pa madturister i snaver forstand, men pa maden i turismen, der udger en voksende del af degnforbruget,
skaber nye arbejdspladser og bidrager til at gere de danske destinationer endnu mere attraktive som rejsemal.

Bzeredygtige mode- og konferencetilbud i Naturpark

Lillebzelt TietgenSkolen 1.993.103,00 0,00 65 C

Projektet vil styrke samarbejde og samspil mellem erhvervsturismevirksomheder og turismeakterer i og omkring Naturpark Lillebaelt med henblik pa at tiltrackke erhvervsturister fra ind- og
udland til omradets unikke natur, grenne profil og centrale placering. Kvalitet og baeredygtighed skal oges i erhvervsturismeproduktet, via bl.a. udvikling af et faelles kapacitetsdelingsvaerktoj
og kompetenceudvikling af omradets turismeaktarer.

Bornholms Landbrug &

914.939,92 0,00 60 C
Fadevarer

Landboturisme 2.0 pa Bornholm

Projektet skal fordele turismen bedre pd Bornholm ved at flytte turister fra den velbesogte bornholmske kyst ind til det mere ukendte, abne landskab pé den indre . Bornholm har siden
COVID-19-pandemien haft en stigning i antallet af turister, hvilket nu er taet pa sit maksimum ved kystbyerne, hvorfor projektet skal forsege at athjelpe dette. Pa den indre o skal udvikles
bondegérdsovernatninger og bondegérdsoplevelser samt oplevelser inden for fedevarer og natur, der tillige vil understotte mikroturismen pé gen.

AHNLEND = SRR (1 OM RIESIEER e LB | 5w Veddhameiomion 1.650.000,00 0,00 59 C
i 5 o kommuner

Projektets formal er at skabe nye forudsetninger for at flere af hgjseesonens gaester kommer pé genbesog i skuldersesonerne pa Lase, Samse, Aro, Fang og Langeland. Med afszt i
erfaringerne fra events som ”Lys 1 Market”, @-Golfturnering og ©-skattejagt fra et igangvarende projekt, er ambitionen at udvikle en ny strategisk tilgang og en praksisorienteret
handlingsplan i organisationer med begransede ressourcer og et afgranset g-samfund som ramme.

GASTRO DROMMER STORT - Sadan overszetter
restaurationsbranchen den beredygtige
turismestrategi

Danmarks Restauranter og

, 1.200.000,00 0,00 55 C
Caféer

Danmarks Restauranter og Caféer vil med projektet bidrage til at lofte restaurationsbranchens baredygtighedsarbejde, sé 70 pct. af restauranterne - i lighed med overnatningsstederne — er
baeredygtighedscertificerede 1 2030. Projektet bestar af forberedelse, afvikling, evaluering og maling af effekten af baeredygtighedsarbejdet af fire store fysiske dialogmeder pa tveers af landet.
Dialogmederne skal, via bl.a. oplag fra frontlebere indenfor baeredygtighed bidrage til at inspirere og oplyse deltagerne til at gore deres forretning mere baeredygtig mhp. at imgdekomme
B2C og B2B kunders eftersporgsel og gore dem i stand til at overholde forventede, fremtidige lovkrav. Projektet vil i forbindelse med mederne tilbyde deltagervirksomheder at fa udarbejdet
en baredygtighedshandleplan.
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De levende bymidter i St. Heddinge og Faxe

Ladeplads Stevns Erhvervsrad 517.535,00 0,00 51 C

Formalet med projektet er at skabe lokalt forankret udvikling i to mindre byer i Stevns og Faxe kommuner. Projektet inddrager lokale interessenter fra de to byer St Heddinge og Faxe
Ladeplads med fokus pé at udvikle nye aktiviteter og events i byerne, som dels skal styrke den lokale opbakning til eget turisme i byerne og dels skal vare med til at tiltraekke flere danske og
internationale turister til byerne. Méls@tningen er at gge turismeforbruget lokalt samtidigt med at skabe grobund for en sterkere oplevelsesekonomi.

Turisme-SMV'ers arbejde med baeredygtighed Dansk Turismefremme 580.840,00 0,00 44 C

Ansgger vil sammen med partneren Erhvervsakademi Dania i Randers identificere SMV’ere i turistbranchen, der har behov for at arbejde med baredygtighed og gron omstilling, men som
oplever specifikke udfordringer. Projektet vil gere sma og mellemstore virksomheder i den danske turismebranche til aktive medspillere i den grenne omstilling; angiveligt fordi flere og flere
privat- og erhvervskunder har et gget fokus pa baredygtighed og til- og fravaelger leveranderer af produkter og ydelser pa baggrund af deres baeredygtighedsprofil.

Oget turisme gennem forbedret turismeservice og Frederiksberg 2.000.000.00 ) i )
lokal opbakning** Erhvervsforening R

Projektet vil udvikle den lokale by-turisme pa Frederiksberg med sterst mulig involvering af lokale borgere og virksomheder med det formal at fremme udviklingen af et beeredygtigt kultur-,
handels- og byliv. Projektet vil bl.a. arbejde med den lokale accept og engagement og udvikle nye standarder for den lokale turismeservice med henblik pé at tiltreekke flere turister. Konkret
vil projektet etablere min. to lokale turistpoints pa Frederiksberg med udvidet turismeservice.

Total 83.024.379,24 kr. 55.103.894,58 kr. - -

* Sekretariatets indstillingsnotater og selve ansogningsskemaerne er tilgeengelige for bestyrelsen pa AdminControl.
** Ansogningen er ikke vurderet i henhold til annonceringens vurderingskriterier, da sekretariatet har vurderet, at den ikke opfylder annonceringens formelle ansogningskrav.
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