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Indsatsomrade: Lokale og tveergaende turismeprojekter.
Potentielle ansggere: Destinationsselskaber, virksomheder,
forskningsinstitutioner, foreninger, kommuner, de nationale

turismeudviklingsselskaber, andre offentlige og offentliglignende institutioner og
andre turismefremmeaktarer.

Finansiering: 24,7 mio. kr. (med evt. mulighed for forggelse af puljen i lgbet af
foraret 2020), heraf 14,7 mio. kr. i en destinationsudviklingspulje malrettet
destinationsselskaber, og 10 mio. kr. til gvrige lokale og tveergaende
turismeprojekter, herunder blandt andet destinationsudvikling i g-kommuner.

Projektbudgets minimumsstgrrelse: For destinationsudviklingspuljen: 2 mio. kr.
For puljen for gvrige lokale og tveergaende turismeprojekter: 1 mio. kr. Projekter,
der udelukkende har til formal at understgtte konsolideringen i
destinationsselskaber, er dog ikke omfattet af kravet om minimumsbudget.

Tilskudsprocent: Max. 50 pct. af de samlede tilskudsberettigede projektudgifter.

Projektperiode: Projekter gnskes gennemfgrt i perioden 2020-23 med en
projektleengde pa op til tre ar. Konsolideringsprojekter dog forventeligt kortere.

Danmarks Erhvervsfremmebestyrelse indkalder nu ansggninger inden for temaet
”Lokale og tveergdende turismeprojekter”.

Der kan sgges om op til 24,7 mio. kr. i medfinansiering til projekter. Heraf 14,7 mio. kr.,
der alene kan sgges af destinationsselskaber, mens de resterende 10 mio. kr. ogsa kan
sgges af andre aktgrer til gvrige lokale og tvaergaende turismeprojekter, herunder blandt
andet til destinationsudvikling i @-kommuner?.

" Danmarks Erhvervsfremmebestyrelse har reserveret midler fra den samlede destinationspulje p& 50
mio. kr. til at genstarte dansk turisme i kglvandet pa COVID-19 pandemien, herunder op til 10,3 mio. kr. til
et tvaergdende landsdeekkende markedsfgringsprojekt og op til 15 mio. kr. til et tvaergdende
landsdaekkende projekt med det formal at "kickstarte” dansk turisme. S&fremt reservationerne af disse
midler bortfalder helt eller delvist inden ansggningsfristens udlgb i neerveerende ansggningsrunde, vil de
ikke-tildelte midler blive tilfgjet og udmgntet i denne ans@gningsrunde. Dette betyder, at den samlede
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Danmarks Erhvervsfremmebestyrelse vil med udmgntningen af
turismefremmemidlerne stgtte projekter inden for rammerne af Erhvervsfremme i
Danmark 2020-2023 under hensyntagen til COVID-19-pandemiens konsekvenser for
turismebranchen.

Erhvervsfremme i Danmark 2020-2023 afspejler Den nationale strategi for dansk
turisme, der har opsat fglgende nationale pejlemaerker for dansk turisme frem mod
2025:

i
Pejlemaerker for dansk turisme: 0
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Dansk turisme skal opnd en vaekst pa en tredjedel i antallet af
turismeovernatning-er, svarende til op mod 17 mio. overnatninger i forhold
til 2015.

:. Turismeomsaetningen skal na 140 mia. kr., svarende til en veekst pa ca. 45
mia. kr. i forhold til 2014.

De udenlandske turister skal veere mindst lige sa tilfredse med
ferieoplevelsen i Danmark som gennemsnittet for Nordeuropa.

Turismemidlerne skal understgtte realiseringen af de nationale pejlemaerker for dansk
turisme. Midlerne skal ogsa understgtte den konsolidering af den kommunale
turismefremmeindsats i 15-25 destinationsselskaber inden udgangen af 2020, som er
aftalt mellem regeringen og KL. Lees om aftalen pa Erhvervsministeriets hjemmeside.

Danmarks Erhvervsfremmebestyrelse vil med midlerne i denne annoncering styrke
udviklingen inden for alle tre forretningsomrader: kyst- og naturturisme, storbyturisme
og erhvervs- og mgdeturisme.

1. Baggrund

COVID-19-pandemien har store konsekvenser for erhvervsliv og arbejdstagere i hele
Danmark uanset branche og virksomhedernes stgrrelse. Turisme-, luftfart-, hotel- og

tilgeengelige Pulje til udmegntning i denne annoncering er mindst 24,7 mio. kr. med mulighed for tilfgjelse
af ikke-tildelte midler uden for annonceringen. Den tilgeengelige pulje i annonceringen kan dog ikke
forhgjes med mere end 25,3 mio. kr.
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https://erhvervsfremmebestyrelsen.dk/sites/default/files/2020-03/Erhvervsfremme-i-Danmark-2020-2023_Strategi.pdf
https://erhvervsfremmebestyrelsen.dk/sites/default/files/2020-03/Erhvervsfremme-i-Danmark-2020-2023_Strategi.pdf
https://em.dk/publikationer/2016/national-strategi-for-dansk-turisme/
https://em.dk/publikationer/2016/national-strategi-for-dansk-turisme/
https://em.dk/media/12907/rammerne-for-konsolidering-af-den-kommunale-turismefremme-januar-2019.pdf

restaurationsbranchen er seerligt hardt ramt. De umiddelbare konsekvenser for mange
virksomheder er blandt andet manglende kunder, tabt indtjening,
likviditetsudfordringer samt evt. omkostninger til hjemsendte medarbejdere og i sidste
ende for nogle virksomheder risiko for manglende grundlag for fortsat virksomhedsdrift.

Ifelge bl.a. Finansministeriet er den gkonomiske aktivitet bremset kraftigt op som falge
af udbruddet af COVID-19-virus, foranstaltningerne til at inddaemme smitten og afledte
adfeerdsaendringer og for aret som helhed peger scenarier for den gkonomiske udvikling
pa, at BNP kan falde med mellem 3 og 6 pct.? Hertil kommer, at turismeerhvervet ma
forventes at veere lang tid om at komme pa fode igen, da det kan tage tid, farend
rejsemgnstrene normaliseres.

Turisme har frem til COVID-19-pandemiens udbrud haft vaesentlig betydning for vaekst
og beskaeftigelse i Danmark — ikke mindst i landdistrikterne, langs de danske kyster og
i de stgrre danske byer. Turisternes samlede forbrug skabte i 2017 en omsaetning pa
128 mia. kr. svarende til 161.000 turismeskabte fuldtidsjob pa tveers af landet, og de
udenlandske turisters forbrug i Danmark samme ar svarede til 4,6 pct. af den samlede
danske eksport®. Den gkonomiske betydning af turismen har veeret seerligt stor i blandt

2 Kilde: "Scenarier for dansk gkonomi i lyset af coronavirus”, Finansministeriet, 9. april 2020.
3 Kilde: Statusanalyse af turismens udvikling og konkurrenceevne, Det Nationale Turismeforum (november
2019).
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https://em.dk/publikationer/2019/statusanalyse-af-turismens-udvikling-og-konkurrenceevne/

andet flere g-kommuner og kommuner ved den jyske vestkyst. Konsekvenserne af
COVID-19-pandemien i turismebranchen varierer derfor pa tveers af landet.

Udviklingen af dansk turisme er en vesentlig prioritet for Danmarks
Erhvervsfremmebestyrelse. Den decentrale turismefremmeindsats skal understgtte
udviklingen af steerke og attraktive destinationer i Danmark, bidrage til fortsat veekst,
beskaeftigelse og udvikling i hele landet og understatte realiseringen af de nationale
pejlemaerker for dansk turisme.

2. Strategisk fokus

Danmarks Erhvervsfremmebestyrelse vil med de annoncerede decentrale
erhvervsfremmemidler stgtte lokale og tvaergaende turismeprojekter inden for falgende
seks strategiske fokusomrader, jf. Erhvervsfremme i Danmark 2020-2023:

-
Fokusomrader, der kan opna stette/
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::. Gregn og beeredygtig turisme

:. Strategisk sammenhaeng og tvaergaende samarbejder
;. Stedbunden, lokal oplevelsesudvikling

::. Viden- og databaseret udvikling samt innovativ brug af teknologi
il Investeringer i et attraktivt turismeprodukt

2l International markedsfgring

Der kan sgges midler til projekter hvor der arbejdes med ét eller flere af strategiens seks
fokusomrader. Det skal fremga af ansaggningen, hvilke(t) fokusomrade(r) det ansggte
projekt vil omfatte.

Ad) Grgn og baeredygtig turisme

@get social, miljgmaessig og wokonomisk baeredygtighed i dansk turisme skal
understattes til gavn for klimaet, turisters oplevelser, lokale borgeres gavn af og
opbakning til turismen og erhvervets bundlinje. Aktiviteter kan fx omhandle:

il Klima og miljg. Mere beaeredygtig turismeudvikling og -veekst i forhold til klima,
miljg og ressourceeffektivitet. Fokus kan veaere pa fx ressourceeffektivitet i
virksomheder og destinationer, udvikling eller overfarelse af nye teknologiske
lgsninger og gregnne processer, fx teknologioverfarsel, samarbejde og
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vidensdeling med andre erhverv og videninstitutioner. Udbredelse og
understgttelse af granne certificeringer, herunder internationalt anerkendte.
Udviklingen bgr ske via samarbejde og videndeling med andre erhverv og
videninstitutioner.

:. Geografisk spredning. En mere baeredygtig turismeudvikling, iseer i omrader med
hgj koncentration af turister. Fokus pa udbredelse af vaerdiskabelsen, fx pa
tveers af land og by.

il Saesonforlaengelse. Udvidelsen af eksisterende og udviklingen af nye seesoner, sa
turismen spredes ud over aret og bidrager til baeredygtig turisme. Indsatser kan
primaert veere produktudvikling, eller alternativt strategier og/eller
udviklingsplaner for seesonforleengelse inkl. konkrete initiativer.

Ad) Strategisk sammenhaeng og tvaergdende samarbejder

Arbejdet med konsolidering af den decentrale turismefremmeindsats skal fortsat
understgttes, savel som sammenhangen med det @vrige erhvervsfremmesystem skal
styrkes. Aktiviteter kan fx omhandle:

Tveergdende partnerskaber og samarbejder. Understgttelse af tveergaende
samarbejder mellem fx destinationsselskaber, nationale
turismeudviklingsselskaber, erhvervshuse, videninstitutioner mv. om relevante
temaer, fx baeredygtighed og digitalisering.

:. Fortsat understpttelse af konsolidering. Fx stgtte til fortsat konsolidering
(etablering af selskabsform, juridisk/gkonomisk radgivning) af den kommunale
turismefremme (den formelle konsolidering skal veere afsluttet med udgangen
af 2020), investeringer i digital infrastruktur, samkgrsel af systemer,
kompetenceudvikling af medarbejdere, inddragelse af erhvervet mv. (disse
aktiviteter kan fortseette ind i 2021).

Ad) Stedbunden, lokal oplevelsesudvikling

Udviklingen af danske destinationer skal ske med udgangspunkt i de lokale stedbundne
kvaliteter. Gode oplevelser kan veere mange ting, fx natur, kultur, attraktioner og
gastronomi, og vil blandt andet afhaenge af, hvem turisten er og af destinationens profil.
Turisternes adfeerd og efterspargsel skal veere i centrum for destinations-, produkt- og
oplevelsesudviklingen, sa der skabes destinationer med et varieret udbud af muligheder
og tages hgjde for forskellige malgruppers behov og @nsker. Turismeudviklingen skal
bidrage til at hgjne omraders attraktivitet og kan komme bade borgere og turister til
gavn. Ligeledes skal destinationsudviklingen styrke sammenhaengen mellem
storbyturisme og kyst- og naturturisme, og dermed by og land. Aktiviteter kan fx
omhandle:

;. Oplevelsesudvikling. Strategisk udvikling inden for offentlige og private kultur- og
andre oplevelsestilbud og styrket kommerciel sammenhzeng mellem
kulturinstitutioner og turismeerhverv med udgangspunkt i lokale, stedbundne
kvaliteter.
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:. Styrket adgang til naturen. Udvikling af attraktive oplevelser og forbedring af
fysisk adgang til naturoplevelser fx i tilknytning til nationalparker, inden for
cykelturisme og outdoorturisme.

Ad) Viden- og databaseret udvikling samt innovativ brug af teknologi

Udviklingen af dansk turisme skal veere viden- og databaseret, sa produkter, services og
"business intelligence” falger med den teknologiske udvikling og turisternes adfeerd.
Aktiviteter kan fx omhandle:

i:l Samarbejder pd tveers. Indsatser og samarbejder mellem destinationsselskaber,
relevante nationale selskaber og andre aktgrer med fokus pa databaseret
innovation og forretningsudvikling, sa data, digitale muligheder og innovativ brug
af eksisterende teknologi kan udnyttes bedre i bade turismevirksomhederne og
den offentlige turismefremme, herunder den offentlige turistinformation.

i1l Loft af digitale kompetencer. Turismeerhvervet er kendetegnet ved en
erhvervsstruktur med mange sma virksomheder, der arbejder sasesonpraeget, og
som derfor kraever seerligt tilrettelagte forleb og rekruttering. Indsatsen skal
koordineres med relevante aktgrer, fx erhvervshuse og
uddannelsesinstitutioner.

il gget udnyttelse og kommercialisering af data. Fx turismeadfzerd fysisk, pa web
og apps, brug af geodata og andre typer data, nye forretningsmodeller samt
udvikling og brug af nye metoder og gget dataanvendelse, identificering af nye
malgrupper mv.

Ad) Investeringer i et attraktivt turismeprodukt

Legbende investeringer skal sikre, at dansk turisme fortsat kan tilbyde et tidssvarende,
attraktivt turismeprodukt af hgj kvalitet med markedsrelevant overnatningskapacitet og
gode faciliteter til fx udendgrsaktiviteter, sociale samlingspunkter mv.
Turismeudviklingen prioriteres i lyset af COVID-19 pandemiens konsekvenser for
turisme-erhvervet og under hensyntagen til, at der skabes grundlag for langtidsholdbare
og baeredygtige investeringer. Aktiviteter kan fx omhandle:

il Strategisk fysisk udvikling®. Aktiviteter, der fx haever kvaliteten af det danske

turismeprodukt, gger turisternes tilfredshed og fremmer private investeringer i
turismeinfrastruktur eller omfatter planer for omdannelse af eksisterende
overnatningskapacitet til nye kapacitetstyper.
Opdatering og opgradering af turismeproduktet. Indsatser kan med fordel ske i
samarbejder mellem offentlige, private og filantropiske aktgrer og borgere i de
pageeldende omrader, sa investeringerne understgtter en langsigtet, baeredygtig
udvikling af steerke og attraktive destinationer.

Ad) International markedsfering
Kendskabet til Danmark og danske destinationer skal udbredes internationalt for at
tiltreekke flere udenlandske turister. I lyset af COVID-19 pandemien og de deraf

4 Danmarks Erhvervsfremmebestyrelse bevilliger ikke tilskud til projekter, der alene omhandler
infrastruktur. Eventuelle udgifter til fx faciliteter og/eller turismeinfrastruktur skal indga i en strategisk
satsning og udggre en mindre del af det samlede budget.
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folgende tiltag ift. sundhedshensyn, herunder graenselukninger mv., er det imidlertid
usikkert, hvornar det igen bliver muligt at tiltreekke internationale turister. Det er
baggrunden for at Danmarks Erhvervsfremmebestyrelse i 2020 ekstraordingert har
besluttet at reservere  midler til en  tveergdende landsdeekkende
markedsfgringsindsats®. Disse midler kan ikke s@ges i denne annoncering.

I keglvandet pa pandemien, gendbning af greenserne mv. kan der imidlertid veere et
behov for international markedsfaring for igen at tiltreekke internationale turister til
landet. Internationale markedsfgringsaktiviteter vil derfor kunne stgttes (med en
aktuelt forhgjet stgtteprocent pa 50 pct.). Den internationale markedsfaering skal tage
udgangspunkt i turisternes adfaerd og efterspargsel og den teknologiske udvikling samt
det stedbundne potentiale og skal ske i samarbejde med erhvervet. Danmarks
Erhvervsfremmebestyrelse vil prioritere, at produktudvikling og markedsfgring af de
danske destinationer fglges ad, sa turisternes oplevelser matcher de skabte
forventninger. Destinationernes internationale branding- og markedsfaringsindsats skal
ske i samarbejde og koordination med VisitDenmark og gerne via gensidigt forpligtende
samarbejder. Stgtte til international markedsfgring kan alene ske for projekter, der
gennemfgres i perioden 2020-21.

3. Organisering

Indsatsen skal gennemfgres af en operatgr, der er juridisk og gkonomisk ansvarlig for
implementering og administration af projektet pa gvrige skonomiske partneres vegne.

For sa vidt angar midlerne i destinationsudviklingspuljen kan operatgren udelukkende
veere et destinationsselskab, mens midlerne i puljen til de gvrige lokale og tveergaende
turismeprojekter kan sgges af fx en virksomhed, en kommune, et af de nationale
turismeudviklingsselskaber eller en anden turismefremmeaktgr.

Indsatsen kan fx gennemfgres af og/eller i samarbejde med et eller flere
destinationsselskaber og i videst mulige relevante omfang ogsa i samarbejde og
koordination med gvrige lokale og nationale turismeaktarer, herunder isser de
tveerkommunale erhvervshuse, VisitDenmark og de nationale
turismeudviklingsselskaber.

Geografisk kan indsatsen gennemfgres inden for en enkelt eller pa tveers af flere
destinationer. Det er ogsa muligt at arbejde pa tveers af landegraenser.

Aktiviteter vedrgrende international markedsfering® af danske turismeprodukter/-
oplevelser og branding af Danmark som turistmal skal forudgaende koordineres med

5> Danmarks Erhvervsfremmebestyrelse har reserveret midler fra den samlede destinationspulje til at
genstarte dansk turisme i kelvandet pd COVID-19 pandemien, herunder op til 10,3 mio. kr. til et
tveergdende landsdaekkende markedsfgringsprojekt.

¢ Danmarks Erhvervsfremmebestyrelse bevilliger (udover det feelles nationale markedsferingsprojekt) ikke
tilskud til — hverken helt eller delvist — national markedsfering, dvs. markedsfgring af danske
turismeprodukter og/eller destinationer over for danske turister.
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VisitDenmark, jf. lovgivningen om dansk turisme, og det skal beskrives i ansggningen,
hvorledes den forudgaende koordinering med VisitDenmark konkret vil finde sted.

Projekter ma ikke have uhensigtsmaessige overlap med eksisterende tiltag, ligesom
aktiviteter ikke ma veere i strid med malsaetningen om en gget konsolidering i
destinationsselskaber.

4. Krav til ansggning

En projektansggning skal udarbejdes i Danmarks Erhvervsfremmebestyrelses
elektroniske ansggningsskema og vedlaegges relevante bilag. Alt ansggningsmateriale
inkl. relevante bilag, vejledninger til udarbejdelse af ansggningen samt beskrivelse af
Danmarks Erhvervsfremmebestyrelses administrative regler og praksis vedrgrende
tilskud fra de decentrale erhvervsfremmemidler findes og beskrives naermere under den
abne ansggningsrunde pa Danmarks Erhvervsfremmebestyrelses hjemmeside.

Ansggere opfordres til at orientere sig grundigt i de beskrevne regler og praksis, fgr
ansggningen udarbejdes.

Ansggningen skal som minimum forholde sig til elementerne beskrevet herunder, da
Danmarks Erhvervsfremmebestyrelse ellers forbeholder sig ret til at afvise ansggningen
uden yderligere behandling.
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Fokusomrader: Projektet skal gennemfgres inden for ét eller flere af den
decentrale erhvervsfremme strategis seks strategiske fokusomrader (lees
nzermere under ”2. Strategisk fokus”)

Projektbudget: Ansgger skal udarbejde et budget, der beskriver de
stotteberettigede udgifters fordeling pa budgetposter og -perioder (skabelon
til budget og vejledning hertil findes i ansegningsmaterialet). Ansggninger til
midlerne i destinationsudviklingspuljen skal have et budget pa minimum to
mio. kr., mens ansggninger til puljen for gvrige lokale og tveergaende
turismeprojekter, skal have et budget pa minimum én mio. kr. Projekter, der
udelukkende har til formal at understotte konsolideringen i
destinationsselskaber, er ikke omfattet af kravet om minimumsbudget.

Projektperiode: Projektet skal gennemfares i lgbet af arene 2020-23 og kan i
udgangspunktet have en projektleengde pa op til tre ar fra ansggningsdatoen.
Konsolideringsprojekter dog forventeligt kortere. Projekter, der indeholder
international markedsfering skal gennemfgres i 2020-2021 pga. den
midlertidigt forhgjede statteprocent pa 50 pct. Hvis et projekt sgger til bade
udviklingsaktiviteter og markedsfaringsprojekter, skal
markedsfaringsaktiviteter gennemfgres i 2020-2021, mens
udviklingsaktiviteter kan fortsaette i 2022.

Partnererklaeringer: Partnererklaeringer skal underskrives og indsendes
sammen med ansggningen (skabelon til partnererkleeringer findes i
ansggningsmaterialet). Partnerkredsen kan efterfglgende udvides.
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5. Vurdering af ansggninger

Alle indkomne ansggninger vil blive vurderet ud fra overensstemmelse med denne
annoncering. Ved gennemgangen af ansggningerne vil der blive lagt veegt pa kriterierne
i —og tildelt point ud fra — nedenstaende skema, hvor virksomhedernes behov i relation
til konsekvenserne af COVID-19-pandemien veegtes seerligt hgjt.

KRITERIER

a. Virksomhedernes behov: Projektet skal have et klart

erhvervspolitisk rationale

Der leegges veegt pa, at projektet demonstrerer og
sandsynligger, hvordan det tager udgangspunkt i
virksomhedernes behov og understgtter virksomhedernes
udvikling, herunder seerligt i forhold til konsekvenserne af
COVID-19-pandemien. Der laegges veegt pa, at projektet
opstiller en klar og logisk effektkeede, der demonstrerer en
kvalificeret og gkonomisk fordelagtig sammenhaeng mellem
aktiviteter, output og gnskede effekter, herunder opstiller klare
mal for fx @get omsaetning, antal overnatninger (herunder
internationale overnatninger), antal beskeeftigede arsveerk,
tilfredshed eller lignende.

0-40

POINT

b. Lokal og regional forankring: Projektet er en strategisk

satsning, som medvirker til at realisere og forankre
Erhvervsfremme i Danmark 2020-2023 og Den nationale
strategi for dansk turisme frem mod 2025 i et lokalt og
regionalt perspektiv

Der laegges vaegt pa, at ansgger — uanset projektets geografiske
reekkevidde og indhold - kan forklare og sandsynliggare,
hvordan aktiviteterne i det ansggte projekt konkret tager hgjde
for og kan mgade lokale/regionale variationer i behov,
udfordringer og muligheder, seerligt de behov og udfordringer,
som COVID-19-pandemien har skabt for turisme-erhvervet.

Der leegges vaegt pa, at ansgger kan begrunde projektets
geografiske reekkevidde.

Der laegges vaegt pa, hvordan projektet fremmer realiseringen
af relevante nationale og decentrale strategier, herunder

0-25
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KRITERIER

Erhvervsfremme | Danmark 2020-2023 og den nationale

strategi for dansk turisme, og at projektet i relevant omfang
ligger i naturlig forleengelse af de gvrige aktuelle nationale
tiltag, der er taget for at adressere den situation, som COVID-
19 har medfert for dansk turisme.

POINT

Cc.

Partnerskab og samarbejde: Projektet gennemfgres af en
solid projektorganisation i relevante og steerke
partnerskaber

Det skal fremga af projektbeskrivelsen, hvilke konkrete
aktiviteter den enkelte akter gennemfgrer, og hvordan
aktgrerne samarbejder, sa aktiviteterne samtidig udger én
samlet indsats. Ansgger skal beskrive sine egne og eventuelle
gvrige projektaktagrers gkonomiske og administrative kapacitet.
Ansgger skal endvidere beskrive egne og eventuelle gvrige
projektaktgrers faglige projektrelevante kernekompetencer
samt erfaringer med at gennemfgre aktiviteter svarende til
projektets aktiviteter.

Der laegges vaegt pa, om projektet, hvor relevant, gennemfares
i samarbejde med relevante nationale aktagrer eksempelvis
VisitDenmark, Dansk Kyst- og Naturturisme, Dansk Erhvervs-
og Mgdeturisme og Dansk Storbyturisme, sa de specialiserede
kompetencer pa nationalt niveau bringes i spil i den
decentrale turismeindsats.

0-25

d. Forenkling: Projektet fremmer et mere enkelt, digitaliseret

og overskueligt erhvervs- og turismefremmesystem med
faerre og steerkere aktgrer og nemt tilgeengelige ydelser

Der laegges veegt pa, at ansgger bidrager til et mere enkelt og
overskueligt erhvervsfremmesystem. Ansgger skal redegare
for sin egen og projektets rolle i erhvervsfremmesystemet,
herunder sandsynligggre at projektet understgtter et mere
digitaliseret system og respekterer de roller, som bl.a. den
lokale erhvervsservice, erhvervshuse, klynger og andre aktgrer
har i erhvervsfremmesystemet, samt at projektet ikke har
uhensigtsmaessige overlap med andre aktgrers aktiviteter. Der

0-10
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KRITERIER POINT

laegges ogsa vaegt pa, at ansgger har en klar model for, hvordan
ansgger i praksis koordinerer med og henviser til gvrige
relevante initiativer og aktgrer inden for lokale og tvaergaende
turismeprojekter.

Der leegges vaegt pa, at projektet er administrativt enkelt og let
tilgeengeligt for projektets malgruppe, herunder at indgangen
til og brugen af projektets ydelser i videst mulige omfang
digitaliseres.

For at komme i betragtning til tilskud skal en projektansggning opnd minimum 65
ud af 100 point pa ovenstaende kriterier.

Ved vurdering af ovenstaende vil der blive lagt veegt pa hvordan der i ansggningen er
redegjort for falgende projektkritiske forhold:

Hvordan projektet vil bidrage til realiseringen af de strategiske fokusomrader og
malene i den nationale strategi for dansk turisme: Ansgger skal i ansggningen
beskrive, hvorledes projektet bidrager til at fremme realiseringen af henholdsvis et eller
flere af de strategiske fokusomrader i Erhvervsfremme i Danmark 2020-2023, 2025-
pejlemaerkerne i Den nationale strategi for dansk turisme og konsolideringen af den
offentlige  turismefremmeindsats samt hvordan ansggningen adresserer
virksomhedernes udfordringer i relation til COVID19-pandemien.

Veldefineret malgruppe: Ansgger skal beskrive, hvilken malgruppe projektets indsats
retter sig mod. Projektaktiviteter kan have virksomheder som malgruppe. Udenlandske
virksomheder kan deltage i projekter, men tilskud fra Danmarks
Erhvervsfremmebestyrelse kan kun tilfalde danske virksomheder.

Effektkaede og kritiske antagelser: Projektbeskrivelsen i ansggningen skal omfatte en
klar og logisk forventet effektkeede samt en beskrivelse af de kritiske antagelser for, at
projektet kommer til at virke efter hensigten. Om muligt skal de kritiske antagelser vaere
evidensbaserede eller baseret pa tidligere erfaringer. Projektets effektkeede skal
omfatte en kvalificeret sammenhang mellem projektets aktiviteter, output,
resultater/effekter, herunder effekter pa leengere sigt efter projektets afslutning.

Aktivitet

Kritisk
antagelse:
Hvis..sa...

fordi...

Kritisk
antagelse:
Hvis..sa...

fordi...

Hvordan opnar vi den Hvilken effekt
enskede effekt? onsker vi at opna?

Tid
13
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Gode og velbegrundede indikatorer og maltal: Ansgger skal i ansggningen opstille
klare velbegrundede mal og forklare, hvordan disse er fastsat. Alle projekter skal i
ansggningen angive forventede maltal for falgende indikatorer:

e Forventet antal skabte turismeovernatninger
e Forventet antal skabte internationale turismeovernatninger (pa laengere sigt)
e Forventet skabt turismeomsaetning

Dertil kan komme projektspecifikke indikatorer, som ansgger selv vurderer er vigtige for
at demonstrere indsatsens effektskabelse, og som projektet selv kan angive i
ansggningsskemaet.

Evaluering: Danmarks Erhvervsfremmebestyrelse kan beslutte, at projektet skal
evalueres eksternt. Tilsagnsmodtager/operatar og partnere er forpligtede til at stille sig
til radighed for Danmarks Erhvervsfremmebestyrelse og en eventuel ekstern evaluator
i forbindelse med opsamling af erfaringer og resultater af de gennemfarte projekter —
bade under og efter gennemfgrelse af projektet.

Vedr. stgtte til konsolidering

Danmarks Erhvervsfremmebestyrelse vil i lyset af konsekvenserne for turismeerhvervet
af COVID-19-pandemien under denne annoncering iszer stagtte konkrete indsatser og
aktiviteter, der kommer turismeerhvervet til gavn hurtigst muligt. Sadanne indsatser
prioriteres hgjere end stgtte til konsolidering af destinationsselskaber. Dette forhold
reflekteres i pointskalaen ved kriterie a og kriterie d ovenfor.

For ansggere, der gnsker stgtte til konsolidering i destinationsselskaber, og som ikke
ansggte destinationsudviklingspuljen i 2019, geelder seerlige kriterier, som fremgar af
bilag 1. For allerede konsoliderede destinationsselskaber, der har aendret sin
medlemssammensaetning, er det fortsat muligt at sgge til konsolidering. Bilag 1 skal i
sadanne tilfeelde ikke udfyldes.

Et destinationsselskab kan ikke komme i betragtning til tilskud fra
destinationsudviklingspuljen, hvis de deltagende kommuner parallelt med
engagementet i destinationsselskabet opretholder andre lokale selskaber, der arbejder
med turismefremme og destinationsudvikling. Kommunerne kan fortsat have lokale
turismeserviceaktiviteter og give projekttilskud til eksempelvis kulturmegder,
markedsdage, sportsevents, folkemgder, byfester og festivaler.

6. Finansiering

Danmarks Erhvervsfremmebestyrelse vil medfinansiere projekter med op til 24,7 mio.
kr. fra puljen for lokale og tveergaende turismeprojekter, heraf 14,7 mio. kr. fra
destinationsudviklingspuljen, der kun kan ansgges af destinationsselskaber og 10 mio.
kr. fra puljen til gvrige lokale og tveergadende turismeprojekter, herunder blandt andet til
destinationsudvikling i g-kommuner.

14
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Der kan sgges om tilskud til maksimalt 50 pct. af de stotteberettigede udgifter.
Danmarks Erhvervsfremmebestyrelse kan veelge at give tilsagn pa enten hele eller et
reduceret belgb af det ansggte tilskudsbelgb afhaengig af ansggningens vurderede
potentiale, herunder szerligt i forhold til at imgdegd konsekvenser af COVID-19
pandemiens konsekvenser for turisme-erhvervet og under hensyntagen til puljens
samlede omfang.

Projektets gvrige finansiering forventes at komme fra ansgger, gkonomiske partnere i
projektet samt evt. andre offentlige bevillingsgivere.

7. Ansggningsproces

Potentielle ansggere har mulighed for at udfylde en idébeskrivelse (skabelon herfor
findes [ ansggningsmaterialet) og indsende den til sekretariatet for Danmarks
Erhvervsfremmebestyrelse pa mail til de@erst.dk senest d. 4. maj 2020. Sekretariatet
vil lgbende drgfte den indsendte projektidé med afsender, og herunder vejlede om det
videre forlgb. Bemaerk venligst, at en indsendt idébeskrivelse ikke vil blive betragtet
som en egentlig ansggning.

Endelig ansggning om tilskud fra puljen for lokale og tveergdende turismeprojekter
rettes til Danmarks Erhvervsfremmebestyrelse ved udfyldelse og indsendelse af
ansggningsskema og relevante bilag (se naermere i ansggningsmaterialet).

Ansgger opfordres til — forud for udarbejdelse af en ansggning — at orientere sig i
ansggningsmaterialet, herunder vejledningsmateriale og hyppigt stillede spargsmal og
svar (FAQ). Ved yderligere spargsmal bedes disse sendt til de@erst.dk, hvorefter
sekretariatet for Danmarks Erhvervsfremmebestyrelse vil besvare spgrgsmalene
hurtigst muligt.

Frist for indsendelse af ansggninger til Danmarks Erhvervsfremmebestyrelse inden for
ovennavnte tema er den 15. maj 2020 kl. 12.00. Der fremsendes en kvittering for
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modtagelsen af ansggningen. Ansggninger, der indsendes efter fristen, vil blive afvist
uden yderligere behandling.

Efter modtagelse af  ansggning kan sekretariatet for Danmarks
Erhvervsfremmebestyrelse bede om supplerende og/eller uddybende oplysninger fra
ansgger med henblik pa at oplyse ansggningen bedst muligt.

Ansggningerne  forventes behandlet i  skriftlig procedure i Danmarks
Erhvervsfremmebestyrelse ultimo juni 2020. Afslag eller tilsagn, herunder eventuelle
gvrige betingelser for tilsagn om tilskud fra puljen for lokale og tveergaende
turismeprojekter meddeles ansgger snarest muligt herefter.

Ansggninger om tilskud til projekter under denne annoncering vil blive vurderet pa
baggrund af de krav og kriterier, som fremgar af dette ansggningsmateriale. Kun
ansggninger til projekter, som stgtter op om opgaverne inden for puljen for lokale og
tveergaende turismeprojekter kan komme i betragtning til tilskud.

Sekretariatet for Danmarks Erhvervsfremmebestyrelse udsteder tilsagn eller afslag om
tilskud fra puljen for lokale og tveergaende turismeprojekter og varetager
sagsbehandlingen af de indkomne ansggninger.

Projekter, som far tilsagn om stgtte fra Danmarks Erhvervsfremmebestyrelse, skal
offentliggeres pa den digitale erhvervsfremmeplatform (www.virksomhedsguiden.dk).
Det indebaerer blandt andet, at virksomhedsrettede indsatser i projektet skal
annonceres pa platformen.

Behov for yderligere information?

Du finder yderligere information om puljen for lokale og tvaergaende turismeprojekter
(herunder ansggningsprocessen) i ansggningsmaterialet pa hjemmesiden under den
abne ansggningsrunde.

Du kan ogsa kontakte sekretariatet for Danmarks Erhvervsfremmebestyrelse:
Ring eller skriv gerne til:

Teamleder Kirstine Halken (KirHal@erst.dk / 3529 1756) og/eller specialkonsulent
Niklas Dalsjg (NikDal@erst.dk / 3529 1090) eller indsend spgrgsmal pa de@erst.dk.
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Bilag 1. Szerlige kriterier for
destinationsudviklingspuljen i 2020

Destinationsselskaber, der sgger om midler i destinationsudviklingspuljen og
som ikke modtog tilsagn om tilskud fra Danmarks Erhvervsfremmebestyrelse i
2019, skal (i lighed med 2019-ansegerne) opfylde nedenstaende fem kriterier
for at komme i betragtning til tilskud fra destinationsudviklingspuljen i 2020.
Destinationsselskaber, der fik tilsagn fra 2019-puljen, skal se bort fra

nedenstdende.

Ansgger skal i ansggningen forholde sig til de fem kriterier og redeggre for,
hvorledes ansgger opfylder dem (se naeermere i ansggningsmaterialet).

« Erhvervsfremmebestyrelse

KRITERIER BESKRIVELSE VAGT
1. Sammenhangende | Et destinationsselskab skal deekke et
geografi afgreenset og sammenhangende
geografisk omrade, der bestar af mere end 0-20 point
én kommune.
2. Kritisk masse af Et destinationsselskab skal have et vist
turister minimumsniveau af kommercielle
overnatninger og/eller samlet 0-20 point
turismeomsaetning.
3. Kommunal Et destinationsselskab skal have et vist
basisfinansiering minimumsniveau af kommunal
basisfinansiering arligt (eksklusive 0-20 point
projektmidler).
4. Ansvar for den Et destinationsselskab skal have det
lokale overordnede ansvar for
turismefremmeindsats | destinationsudvikling i omradet og veere
den operatgr, der varetager den lokale 0-20 point
turismefremmeindsats i de deltagende
kommuner.
5. Specialiserede Et destinationsselskab skal have
kompetencer specialiserede kompetencer inden for bl.a.
strateglsk.destlna.tlo.nsudwkllng, produkt.- 0-20 point
og forretningsudvikling samt markedsfaring
og gaesteservice.
18
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For at komme i betragtning til tilskud fra destinationsudviklingspuljen (som ny

ansgger i 2020), skal en projektansgger opnd minimum 70 ud af 100 point pd

ovenstaende kriterier.

Et destinationsselskab kan ikke komme i betragtning til tilskud fra
destinationsudviklingspuljen, hvis de deltagende kommuner parallelt med
engagementet i destinationsselskabet opretholder andre lokale selskaber, der arbejder
med turismefremme og destinationsudvikling.

Kommunerne kan fortsat have lokale turismeserviceaktiviteter og give projekttilskud til

eksempelvis kulturmgder, markedsdage, sportsevents, folkemgder, byfester og
festivaler.
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