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Projektbeskrivelser — Lokale og tvaergaende turismeprojekter 2025

Projekt og tilsagn

Projektbeskrivelse

5.000.000,00 kr.

Den nye normal - Destination Projekt har til formal at styrke turismeudviklingen i og

baeredygtighed som Vadehavskysten omkring Vadehavet ved at udvikle autentiske,

farstevalg kvalitetsoplevelser og underbygge bevidstheden om det
baeredygtige valg. Der vil gennem partnerskaber blive

Tilsagnsbelob: skabt nye koncepter for guidede ture og pakkelgsninger,

4.500.000,00 kr. og projektet vil fokusere pa et nyt potentiale i
erhvervsturisme. Projektet vil forbedre geesteoplevelsen
og gge kvaliteten af turismetilbuddene med
beeredygtighed og gragn omstilling for @je, s& det bliver
lettere for bade turister og erhvervsaktarer at fortage
baeredygtige valg.

Regenerative Wonderful Projektet har til formal at analysere, afprgve og

Copenhagen Copenhagen dokumentere effekterne af regenerativ turisme ved at
opbygge et nyt og solidt vidensgrundlag pa omradet.

Tilsagnsbelob: Denne viden danner baggrund for at udvikle og

gennemfgre innovationsforlgb for turismeaktarer og
virksomheder i hovedstadsomradet. Malet er at gge
udbuddet af regenerative turismetilbud, hvor turister
bidrager aktivt til at bevare og forbedre destinationen
som modydelse for fx oplevelser, rabatter og lignende.
Dette skal understgtte en mere baeredygtig adfeerd
blandt de besggende og samtidig sikre fortsat lokal
opbakning til turismen ved at mindske nogle af de
negative konsekvenser, turismen kan have.

Mgder, mennesker &
mikrostyrker

Tilsagnsbelob:
7.808.214,22 kr.

Fonden VisitAarhus

Formalet med projektet er at styrke erhvervs- og
mgdeturismen uden for de store byer i Aarhusregionen
og Kystlandet aret rundt med ‘mikro-styrker’ som
virkemiddel. Ambitionen er at udnytte lokale
mikrostyrker, som er stedbundne ressourcer med
turismepotentiale inden for erhverv, natur og kultur, til
at tiltraekke flere erhvervsturister uden for hgjsaesonen,
skabe baeredygtig veekst og @ge lokal veerdiskabelse.
Via samarbejde mellem turismevirksomheder,
kommuner og det lokale erhvervsliv identificeres,
udveelges og forankres mikrostyrker, som skal danne
grundlag for nye magdeprodukter, tiltraekning og
fastholdelse af arbejdskraft samt nye former for
markedsfgring.

CoastlLab — Vildt teet
pa Limfjordens
oplevelser

Tilsagnsbelob:
4.700.000,00 kr.

Destination
Limfjorden

Projektet har til formal at lgfte Limfjordsregionens
turismekvaliteter pa tvaers af geografier og arstider.
Gennem malrettet produktudvikling, der skal bygge bro
mellem oplevelsesudbydere, overnatningssteder,
fedevareproducenter og gvrige lokale aktarer, udvikles
lokale oplevelsesprodukter, der tager afseet i
fjordomradets potentialer og som gar pa tvaers af
veerdikaeder. Oplevelsesprodukterne vil herefter blive
benyttet i internationale markedsfgringskampagner, der
skal bidrage til flere og bedre geester i

Side 1 af 4



22 Danmiarks
[ ]
[ ]

« Erhvervsfremmebestyrelse

Medfinansieret af
Den Europziske Union

Projekt og tilsagn \ Ansgger Projektbeskrivelse
Limfjordsregionen inden for seerlige outdoor-, fadevare-
og kulturturisme.
Udviklingsplan Destination Formalet med projektet er at udarbejde en feelles
Limfjorden Limfjorden udviklingsplan for Destination Limfjorden pa tveers af
Struer, Morsg og Skive kommuner samt udarbejdelse af
Tilsagnsbelob: tre strategisk-fysiske udviklingsplaner (SFU’er) for

3.321.300,00 kr.

ferieomrader i de tre kommuner. Udviklingsplanen har
til hensigt at seette retningen for en balanceret
turismeudvikling, som opsaetter bade gkonomiske,
sociale og miljgmaessige mal for turismen i omradet.
Samtidig vil udviklingsplanen forholde sig til, hvordan
turismeerhvervet far de bedst mulige vilkar for
baeredygtig udvikling, som efterspgrges af
virksomhederne. I arbejdet med udarbejdelsen af
udviklingsplanen og SFU’er vil man bygge videre pa
erfaringer fra andre tveerkommunale udviklingsplaner.

The Great Nearby -
Nye veje for dansk
outdoorturisme

Tilsagnsbelob:
2.823.200,00 kr.

Dansk Kyst- og
Naturturisme

Formalet med projektet er at forlgse potentialet i
Danmarks landskaber og national-, geo- og naturparker
ved at formidle og facilitere outdooroplevelser. Gennem
teknologi, innovation og nye veerdikeeder vil projektet
lgfte naturoplevelserne, styrke tilgeengeligheden og
udvikle regenerative og mere baeredygtige
forretningsstrategier. Projektet har fokus pa at tiltreekke
en ny malgruppe, der gnsker unikke oplevelser med
positive aftryk pa naturen i trdd med DKNT’s
handlingsplan for outdoorturisme og naturoplevelser.

USP - Unikke
Sjeellandske
Potentialer

Tilsagnsbelob:
2.625.000,00 kr.

Visit Lolland-Falster

Projektet har til formal at styrke turismen pa Sjeelland
og gerne gennem unikke oplevelsesruter malrettet det
svenske marked. Projektet bygger pa den sjeellandske
samarbejdsalliance (SMA-Z) og skal, via data om
svenske turisters behov, udnytte omradets
styrkepositioner. I samarbejde med lokale aktgrer vil
projektet udvikle konkrete oplevelsesruter igennem
brug af nye udviklingsprincipper og strategisk
konceptualisering. Det skal bidrage til at sprede
turismen i omradet til gavn for alle. Virksomhederne
opkvalificeres i trdd med efterspgrgslen og
oplevelsesruterne testes i kampagner, som skal gge
interessen for Sjeelland og gerne. Projektet skal bidrage
til at tiltraekke flere svenske turister og skabe bedre
saesonmaessig spredning.

Kulturen i hjertet - En
ambitigs,
markedsorienteret og
strategisk udvikling af
kulturturismeni
Destination Nord

Tilsagnsbelob:
3.295.500,00 kr.

Destination Nord
FMBA

Projektet vil udvikle Destination Nord til en
konkurrencedygtig kulturturismedestination. Det skal
ske via udarbejdelsen af en skarpere og mere
differentieret kulturturismeprofil for hele destinationen,
samt konkrete kulturturismeprofiler for syv lokale
turismeomrader, der ogsa vil styrke de deltagende
kulturaktgrers viden om omradet. Derigennem skabes
et bredt forankret og sammenhangende oplevelses- og
kulturprodukt samt en skaerpet lokal og
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markedsmaessig forankring af oplevelserne. Projektet
skal bidrage til flere kulturturister hele aret og heraf en
stigning i den kulturturismeafledte omsaetning.
Strategisk-fysisk Wonderful Projektets formal er at styrke den strategiske og fysiske
udvikling af Copenhagen turismeplanlaegning pa tvaers af kommuner i

internationale

kraftcentre for turisme
i Hovedstadsregionen

Tilsagnsbelob:
2.583.750,00 kr.

hovedstadsomradet og Nordsjeelland. Der skal laves en
feelles udviklingsplan for det tveerkommunale
samarbejde for at styrke det politiske og
forvaltningsmaessige samarbejde. Planen forankres
lokalt via forskellige initiativer. For tre udvalgte omrader
udarbejdes strategisk-fysiske udviklingsplaner (SFU’er),
der bl.a. vil give konkrete bud pa placering af
overnatningskapacitet og infrastruktur under
hensyntagen til lokale forhold. Projektet skal skabe
grobund for flere kommercielle initiativer og private
investeringer, sd omradets turismekapacitet pa sigt
forgges og andelen af turister, der planlaegger besgg
uden for Kgbenhavn, bliver starre.

Den @stdanske
Kapacitetsanalyse
(D@K)

Tilsagnsbelob:
1.500.000,00 kr.

VisitSydsjeelland-
Man

Den @stdanske Kapacitetsanalyse (D@K), skal belyse
den uudnyttede overnatningskapacitet gst for Lillebeelt.
Projektet skal kortleegge og analysere den eksisterende
kapacitet i feriehus- og campingsegmentet pa baggrund
af indsamlet data. Projektet adresserer behovet for
ledig overnatningskapacitet i branchen, skaber ny
anvendelig viden, tester lgsninger med lokale aktgrer og
udvikler malrettede kampagner til bade danske og
internationale gaester. Gennem en datadrevet tilgang
understgttes gget turismeomsaetning, forleengelse af
saesonen, mere praecis markedsfaring og en grannere
udvikling, der reducerer behovet for nybyggeri.

Content Hub for dansk

turisme, inkl.
helarscontent

Tilsagnsbelob:
4.020.000,00 kr.

VisitDenmark

Projektet vil udvikle en landsdaekkende content hub,
som skal bygge ovenpa den nye webplatform, som
lanceres primo 2026 af VDK i samarbejde med alle
landets destinationsselskaber. Den nye platform skal
opdatere den tidligere GuideDanmark-lgsning og skabe
et teknologisk og strategisk lgft, der forankrer en
moderne og effektiv digital infrastruktur i dansk
turisme. Stgrstedelen af den nuvaerende content (fotos
og videoer), som findes og deles i dansk turisme, er
relateret til ferieturisme og sommersaeson. For at
synligggre Danmark som helarsdestination inden for
alle tre forretningsomrader (kyst- og natur-turisme,
storbyturisme og erhvervs- og madeturisme) vil
projektet ogsa producere ny hgjkvalitet-content med
fokus pé ydersaesonen.

Koglemaerkede
feriehuse 2.0

Tilsagnsbelob:
2.450.261,00 kr.

Feriehusudlejernes
Brancheforening

Projektets formal er at udnytte momentum i den
baeredygtige omstilling af feriehuse, ved at
videreudvikle den fgrste version af maerket
"Koglemaerket — Fokus pd energi”. Da energiforbedringer
og baeredygtige lasninger ikke kan sta alene, vil
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projektet medteenke gaesternes adfeerd ved at udvikle
koncepter, der kan understgtte de klima- og
miljgvenlige lgsninger i feriehusene. Projektet skal
bidrage til at lgfte udviklingen af feriehusproduktet pa
vegne af den samlede branche, sa der bliver enslydende
standarder under maerkningsordningen bade for
husejere, der deltager, og for de geester, der booker de
deltagende feriehuse.

Kulturturisme og
Kvadratmeter— Den
transformative vej
mod en steerkere
trefoldig baeredygtig
bundlinje pa
Vestkysten

Tilsagnsbelob:
5.492.917,51 kr.

VisitNordvestkysten

Projektets formal er at efterkomme en stigende
efterspargsel efter anderledes overnatningsformer og
staerkere kulturoplevelser i de tre destinationer langs
den jyske vestkyst. Projektet vil fgrst gennemfare forlab
med kommuner og erhvery, hvor funktionstgmte
bygninger omdannes til nye overnatningskoncepter. I
andet spor skal eksisterende kulturattraktioner
optimeres og nye kulturoplevelser udvikles og testes.
Ansggningen indeholder ogsa en gaesteanalyse samt
international markedsfering malrettet kebestaerke
natur- og kulturturister pa det tyske, hollandske og
norske marked.

Greater Together -
International
konferenceidentitet,
lokal forankring

Tilsagnsbelob:
3.455.669,94 kr.

Erhvervshus Fyn P/S
(Destination Fyn)

Formalet med projektet er at udvikle et internationalt
konferencebrand med udgangspunkt i de nationale
styrkepositioner forankret pa Fyn, herunder Robot-
teknologi, droner, det maritime omrade og
nicheomrader inden for life science. Derudover vil
projektet udvikle et bredt partnerskab og etablere en
feelles platform for strategisk vaertskab, internationalt
budarbejde og malrettet markedsfgring i samarbejde
med VisitDenmark (VDK). Projektet vil styrke
mgdeturismen ved at gge antallet af konferencebud og
vundne vaertskaber, og bidrage til innovation,
lavsaesonaktivitet og international synlighed for
Destination Fyn.

Storbyernes
kultursignatur

Tilsagnsbelob:
4.890.069,82 kr.

Wonderful
Copenhagen (Dansk
Storbyturisme)

Projektet har til formal at styrke og udvikle de fire
storbyer Aalborg, Aarhus, Odense og Kgbenhavns
markedsposition som attraktive kulturdestinationer. Det
skal ske gennem skarpere definerede
kulturturismeprofiler, et mere bredt forankrede og
sammenhangende oplevelses- og kulturprodukter,
samt en skeerpet lokal og markedsmaessig forankring af
oplevelserne, hvor de klassiske turistattraktioner kobles
med hverdagslivets feellesskaber og lokale saerkender.
Projektet vil gge antallet af overnatninger og
omseaetningen fra seerligt internationale geester uden for
hgjseesonen, s& kapaciteten udnyttes og storbyerne
forbliver levende hele aret.
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